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SEO-Checkliste fur hilfreichen Content

Google bevorzugt weiterhin inhaltliche Qualitat und das heif3t: Inhalte, die fir Menschen niitzlich und
hilfreich sind — und einen Mehrwert bieten. Die folgende Checkliste soll dabei helfen, Inhalte zu
erstellen, die nitzlich sind und auch kiinftig noch gefunden werden.

o Inhaltsqualitat und Originalitat: Stelle sicher, dass deine Inhalte neuartige Informationen,
eigenstandige Berichte, Forschungsergebnisse oder Analysen bieten, die Uber das bereits Bekannte
hinausgehen. Niemand braucht heute noch ein zweites Wikipedia.

o Volistandigkeit: Uberpriife, ob die Inhalte eine wesentliche, vollstéandige oder umfassende
Beschreibung des Themas bieten und tiefgehende Einsichten oder Analysen enthalten. Uberlasse
Themen, bei denen du dich nicht sehr gut auskennst lieber anderen.

o Externe Quellen: Achte darauf, dass bei Bedarf externe Quellen sauber referenziert werden, wobei
neue Informationen hinzugefiigt und nicht nur Inhalte kopiert oder umgeschrieben werden. Nur
korrekte und seriése Quellenangaben kdnnen Fakten untermauern.

o Uberschrift und Titel: Die Hauptiberschrift oder der Seitentitel sollte eine genaue und hilfreiche
Zusammenfassung des Inhalts bieten, ohne zu sensationalisieren. Achte aulierdem darauf, dass das
Keyword, fir das du gefunden werden méchtest (und sich tGiber SEO-Tools recherchieren lasst) im
Title und der H1 Uberschrift steht.

o Empfehlungswiirdigkeit: Frage dich, ob du den Inhalt bookmarken, mit Freunden teilen oder
empfehlen wiirdest und ob er in gedruckten Qualitadtsmedien Erwdhnung finden kdnnte.

o Mehrwert: Dein Inhalt sollte einen erkennbaren Mehrwert bieten im Vergleich zu anderen Seiten,
die in Suchergebnissen auftauchen.

o Rechtschreibung und Lesbarkeit: Priife auf Rechtschreibfehler oder stilistische Mangel. Denke
daran, dass Menschen online und am Smartphone Texte meistens nur schnell Giberfliegen und
schreibe mdglichst einfach und in kurzen Satzen.

o Vermeidung von Massenproduktion: Vermeide oberflachliche Inhalte, die aus Massenproduktion,
also von Textbrokern oder ChatGPT stammen und wenig kreative Eigenleistung von Autoren
beinhalten.

o Vertrauenswiirdigkeit und Expertise: Sichere ab, dass die Inhalte vertrauenerweckend
prasentiert werden, mit klaren Quellenangaben und Nachweisen der Fachkompetenz.

o Fehlerfreiheit: Uberpriife Inhalte auf sachliche Richtigkeit und vermeide offensichtliche Fehler.

o Nutzerzentrierte Gestaltung: Bestatige, dass die Seite hohen Nutzerkomfort bietet, also
ansprechend gestaltet und gut lesbar ist. Das wirkt sich positiv auf die Nutzersignale aus, die von
Google gemessen werden.

o E-E-A-T-Kriterien beriicksichtigen: Achte auf die Aspekte Erfahrung, Expertise, Autoritat und
Trust, besonders bei sensiblen Themen aus den Bereichen Finanzen und Gesundheit. Hier legt
Google besonders hohe Mal3stabe an die Qualitat und Verlasslichkeit der Inhalte an (oder behauptet
das zumindest).


https://www.contentconsultants.de/blog/seo-check-10-kostenlose-tools-fuer-mehr-reichweite/
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Google gibt in seinen Richtlinien auBerdem Hinweise dariiber, wie Content erstellt werden
sollte. Dabei sollte man sich vor allem folgende W-Fragen stellen, um das zu bieten, was die
Suchsysteme von Google belohnen.

Wer (hat den Inhalt erstelit)?

o Offenlegung der Autoren: Stelle sicher, dass fur deine Besucher klar ist, wer die Inhalte erstellt hat
und verlinke zu detaillierten Informationen tber die Autoren, einschliellich ihres Hintergrunds und
ihrer Expertise.

o Transparenz der Quellen: Durch die Offenlegung von Quellenangaben, untermauerst du die
Erfahrung, Expertise, Autoritat und Vertrauenswirdigkeit (E-E-A-T) deiner Inhalte. Schreibe nur tber
Themen, fiir die du Experte bist und veréffentliche keine unbelegten Behauptungen.

Wie (wurde der Inhalt erstelit)?

o Transparenz des Erstellungsprozesses: Informiere Leser dartber, wie deine Inhalte erstellt wurden,
besonders wenn Automatisierung oder Kl eine Rolle spielen. Allerdings raten wir davon ab, Texte von
Kl schreiben zu lassen. Nur professionelle Texter konnen die Qualitat von Texten bewerten und
professionelle Grafiker kénnen die Qualitat von Grafiken bewerten.

o Details bei Rezensionen: Bei Produktrezensionen, gib Einzelheiten zu den getesteten Produkten,
Testverfahren und Ergebnissen an. Fotos und Beweise der Tests steigern das Vertrauen in die
Authentizitat deiner Bewertungen.

Warum (wurde der Inhalt erstellt)?

o Ziel und Nutzen der Inhalte: Reflektiere das primare Ziel deiner Inhalte. Der Hauptzweck sollte sein,
Nutzern zu helfen und ihnen niitzliche Informationen zu bieten. Nur solche Inhalte haben heute noch
eine Chance auf gute Rankings und nachhaltige Reichweite.

o Vermeidung von Manipulation: Inhalte sollten nicht hauptsachlich zum Zweck der
Suchmaschinenoptimierung oder zur Manipulation von Suchrankings erstellt werden. Vermeide
insbesondere die Erstellung von massenhaften Inhalten mittels Automatisierung oder Ki fiir diesen
Zweck, da dies gegen Googles Richtlinien verstoRt.

Welche Inhalte sind im Kl-Zeitalter fiir Suchmaschinen iiberhaupt noch relevant?

(¥4 Eigene Erfahrungen & Expertenwissen — Kl kann keine persénlichen Erlebnisse oder
Fachkenntnisse aus erster Hand liefern. Praxisnahe Insights und Anleitungen sind heute wertvoller
denn je.

(74 Exklusive Daten & Studien — Selbst erhobene Daten, Marktforschungen oder detaillierte
Fallstudien sind einzigartig und nicht einfach reproduzierbar. Zudem empfiehlt man sich dann auch als
relevante Quelle fir KI-Suchmaschinen.

4 Meinungen & Analysen — Kl kann Muster erkennen, aber keine fundierten Standpunkte
entwickeln. Klare Positionierungen und tiefgehende Analysen bleiben menschliche Starken.

("4 Aktuelle Entwicklungen & Nischenwissen — Kl ist auf vergangene Daten trainiert und oft nicht auf
dem neuesten Stand. Wer Branchennews oder hochspezialisierte Themen abdeckt, bietet echten
Mehrwert.
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Angebot SEO & Content Beratung

Profitieren Sie von meiner langjahrigen Erfahrung im Bereich SEO und Content-Strategie.
Ich unterstutze Sie dabei, Reichweite und Umsatz Uber die Website nachhaltig zu steigern
und den Wettbewerb im Blick zu haben.

Jessentials{

Der SEO
Planer

E ! e -

Seribse SEO Beratung fiir Online Marketing und Redaktionen

Meine Leistungen im Uberblick:

e SEO- und Kl-Strategie: Entwicklung maligeschneiderter
SEO-Konzepte. Kl-Tools sinnvoll und sicher einsetzen.

e Keyword- und Wettbewerbsanalyse: Fundierte Recherchen zur
Optimierung lhrer Inhalte.

e Contentproduktion: Erstellung und Optimierung von Content unter
Einhaltung der Google Richtlinien.
Website Management: Kontinuierliche Pflege lhrer Website im CMS.
Monitoring & Reporting: Regelmafige Kontrolle von Technik und
Performance.

e Schulungen & Workshops: Wissenstransfer zu SEO-, Content- und
Kl fir Redaktionen und Online-Marketing.

® Buch & Horbuch: “Der SEO Planer - Suchmaschinenoptimierung in
Unternehmen organisieren.” Im Handel erhaltlich.

SEO Erstberatung anfragen
Web: www.contentconsultants.de

LinkedIn: https://www.linkedin.com/in/udoraaf/



https://www.contentconsultants.de/seo-fragebogen-fuer-neukunden/
http://www.contentconsultants.de
https://www.linkedin.com/in/udoraaf/
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